	
[image: image1.emf]   


	Szent István Egyetem Gödöllő

Gazdaság- és TÁRSADALOMTUDOMÁNYI Kar

ÜZLETI TUDOMÁNYOK INTÉZETE
Marketing Módszertani Tanszék

Marketing Menedzsment Tanszék
	


DIPLOMA és SZAKDOLGOZATVÁZLAT

A Kereskedelem és Marketing alapszakos (Ba) és Marketing mester szakos (Msc) hallgatók számára

1. BEVEZETÉS
· A témaválasztás szöveges indoklás, a téma aktualitásának kihangsúlyozása.
· (Amennyiben van értelme) a kutatás alaphipotézisének megfogalmazása.
· A teljes kutatás célkitűzéseinek (C1, C2, C3 stb.) megfogalmazása. A teljes kutatás ebben az esetben annyit jelent, hogy a célkitűzések az irodalmi feldolgozás fejezetre és természetesen a szekunder kutatásra is vonatkoznak, nem csupán a primer kutatást érintik.
2. IRODALMI FELDOLGOZÁS

· A témához kapcsolható korábbi kutatások, cikkek, könyvrészletek, online tartalmak forrással együtt történő bemutatása, elemzése, összehasonlítása.

· A szekunder kutatás eredményeit is itt kell bemutatni és elemezni, a témától és az elemzés környezetétől függően, lehetőleg nem külön alfejezetben, hanem az azokhoz kapcsolódó „elmélettel” együtt!
· A „Ctrl C – Ctrl V” technika kerülendő!

· Az irodalomfeldolgozás (az esetlegesen félrevezető cím ellenére) nem a téma tisztán irodalmi feldolgozását jelenti tehát!
3. ANYAG ÉS MÓDSZER (Lényegében a kutatási terv részletes bemutatása.)
3.1. A szekunder kutatás módszere, a felhasznált adatok fajtái és azok értékelés

3.2. Primer adatfelvétel

3.2.1. A kvalitatív kutatás módszere(i)nek bemutatás

· Mintavétel (célcsoport, módszer, elemszám), a lebonyolítás helye és ideje, a kutatás segédeszköze

· Az irodalommal és a szekunder eredményekkel való kapcsolódási pontok feltárása

· A kvalitatív kutatás hipotézisei, ezek kapcsolata a bevezetésben bemutatott célkitűzésekkel (kutatási kérdésekkel)
· Az adatok elemzésének módszere

3.2.2. A kvantitatív kutatás módszere(i)nek bemutatása

· Mintavétel (célcsoport, módszer, elemszám), a lebonyolítás helye és ideje, a kutatás segédeszköze

· Az irodalommal, a szekunder és a kvalitatív eredményekkel való kapcsolódási pontok feltárása

· A kvantitatív kutatás hipotézisei, ezek kapcsolata a bevezetésben bemutatott célkitűzésekkel, illetve a kérdőív kérdéseivel
· Az adatok elemzésének módszere

4. EREDMÉNYEK

4.1. A kvalitatív kutatás eredményei
Hipotézisekre való utalás a szövegben is!

4.2. A kvantitatív kutatás eredményei

Hipotézisekre való utalás a szövegben is!
5. KÖVETKEZTETÉSEK, JAVASLATOK

· A saját kutatás eredményeinek összegzése

· Ajánlattétel a vizsgált témával kapcsolatban

· Hipotézisek összefoglalása (elvetése/elfogadása)

6. ÖSSZEFOGLALÁS

· Az egész dolgozat összegzése
A DIPLOMA és SZAKDOLGOZATKÉSZÍTÉS FÉLÉVI KONZULTÁCIÓJÁNAK ÜTEMEZÉSE
(3 féléves keretben)

1. FÉLÉV:
· a dolgozat célkitűzéseinek tisztázása

· az irodalomfeldolgozás megtervezése (az ebben a fejezetben tárgyalni kívánt témák vázlatos kidolgozása)
· forrásgyűjtés (kész irodalomjegyzék elkészítése)
· a félév értékelése: csak aláírás

2. FÉLÉV

· az irodalomfeldolgozás elkészítése

· a kutatás célkitűzéseinek véglegesítése, a kutatási terv elkészítése

· a szekunder kutatás lefolytatása

· a félév értékelése: aláírás, érdemjegy

3. FÉLÉV

· a kvalitatív kutatás lefolytatása
· a kvantitatív kutatás lefolytatása

· a félév értékelése: aláírás, érdemjegy
A szakdolgozatkészítés I,II, III. és a diplomadolgozatkészítés I, II, III. című tárgyak csak külön félévben vehetők fel, egy félévben két tárgy lehallgatását nem engedélyezzük.
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